
本周周报(1.7-1.13)： 

解聪 

本周工作：  

1. 时序用户数据分析： 
本周主要继续对案例分析进行改进以及数据的改进。 
案例分析的改进 
Twitter数据分析本周进行了改进。主要是采用了 LDA 对 twitter 的数据进行了主题分析，

算法主要采用了 MALLET 包中现有的主题建模的实现。 
先前的可视化实现文本分析这部分主要是由手动完成的。因此，先前的方法就直接选取

了一个较小的子集（仅包含 600 条 twitter）以减小手工操作的工作量。现在就直接对一天的

3 万多条数据进行分析。由于 LDA 中需要指定抽取的主题数，类似于 k-means 的 k 值。所以

初步尝试了一下。选择的依据是根据每条 Twitter 最后对应到主题的贴切程度。如果主题数

很多，结果比较细，但是不够概括，而且程序效率低。主题数较低，Twitter 对应到的主题

不够准确。在初步尝试以后，发现大概可以将每天的主题数定在 100 左右。 

 
程序运行 LDA 的部分结果，每行表示每个主题对应的一些关键词，主题个数为 100。文

本量为一天的 3 万多条微博。 
可以发现有些很奇怪的主题，比如 71 行的主题包含的关键词。这些虽然使用的是英文

字符，但是他们都不是英语而是菲律宾语。一方面，会对原有的英文主题的抽取产生影响；



另一方面，虽然 LDA 是基于词频分析的，对于类似于这种以单词为单位的语言仍然有效，

但是我们并没有滤掉这些语言中的常见词(对于英语来讲就是 the for 等词)，所以其实即便抽

取了效果也不是很好。因此 Twitter 数据还需有所过滤或重新抓取。 
下周会做 twitter 数据中自然语言处理对情感分析的部分工作。 
 
淘宝数据分析本周进展不大，总体方向是寻找对每个时刻的多个高维变量的代表，即全

局的指标。比如，对于 Twitter 数据我们可以使用主题抽取来表示每个时刻的多个高维变量

以及其总体演化。 
 
总结 

无论对于淘宝，还是对于 twitter 数据，我觉得可以统一到同一个分析流程中。而且对

其分析的流程分为两个层次： 
层次 分 析 方

法 
分析对象 特定数据 对应含义 分析方法 实 现 情

况 
数 据 现

状 
全局

层面 
需 要 部

分 数 据

分 析 算

法 的 辅

助 

反映所有

时序记录

的整体趋

势 

Twitter：主题

演化 
包括突发

的事件，如

美国总统

大选等。 

有方法：

LDA+STL 
已实现 有数据，

不完善 

淘宝：还不太

清楚，但是也

可以反应交

易的演化 

比如诺贝

尔奖前后

莫言作品

的大量交

易。 

尚未明确 未实现 有数据，

不 完 善

（ 没 有

特 定 日

期 的 数

据） 
局部

层面 
可 以 通

过 可 视

化 直 接

完成 

针对特定

数据，往

往和特定

的时间点

与特定的

频 率 有

关。 

淘宝：就是个

别交易模式 
正常模式;
商家促销 

现 有 方

法：可视

编码设计

+ 部分数

据分析 

已实现，

需 改 进

（ 可 能

含 有 异

常 的 时

间 段 分

析 的 实

现） 

有数据 

异常模式：

买家刷信

誉 

Twitter：个别

转发模式 
正常模式：

名人效应 
现 有 方

法：可视

编码设计

+ 部分数

据分析 

已实现，

需 改 进

（Twitter
数 据 情

感 分 析

的实现） 

无数据 

异常模式：

Twitter 水

军 

注：红色到绿色表示完成程度由低到高。 
因此，可以发现，其实淘宝数据和 Twitter 数据的模式极为相似。完全可以统一到一个

泛化的分析流程。问题在于 twitter 数据是大家经常分析的数据，分析方法较为成熟，而淘

宝数据则还不太清楚如何处理。 
按照上面的表格可以发现其实现在完成的还是属于一小部分。为实现的部分还包括算法

框架对各种数据的整合。 



2. Twitter 数据的抓取 
Twitter 数据不够完整。目前的数据是 1600 多人的用户群的 Twitter 信息，解决问题的方

法是重新抓一些有用的，可以反应时序模式的数据。本周使用 twitter4j 对数据进行抓取，但

是返回 404 的错误。经分析，可能是因为国内无法登陆 twitter 的原因。使用代理服务器之

后可以顺利登陆并获得数据，这部分工作预计下周可以实现。 
 

3. 论文书写 
现有的论文的上传到 svn。目前前两章使用英文，后面几张使用中文（因为方法还不完

整）。中文做成 PDF 不会显示。 
地址：svn://zjuvag.3322.org/Projects/VIS2013/UserBehavior 
 

4. Taobao 的其他工作 
帮助数据魔方定制可视化形式。 
 

下周工作： 
1. Twitter 数据的抓取，Twitter 文本的情感分析。 
2. 时序用户行为可视化英文文档书写 
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